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Marketing tervezo munkafiizet
2026

Ezt a tervez6 munkaflizetet azért hivtuk életre, hogy az lizleti céljaidat atgondolt, redlis és hosszu tavon
fenntarthaté marketinggel tAmogathasd. A marketing ugyanis nem agysebészet vagy atomfizika: a sikere
minddssze azon mulik, hogy van-e stratégia mogotte, és az abban foglaltakat kdvetkezetesen betartjak-e.

Ez a stratégiai tervezés egy olyan befektetés, ami nem csak hosszu tavon, de mar révid id6én belil is megtérdl,

a vasarloid pedig hozzajuthatnak a termékedhez, szolgaltatasodhoz, ami valdban jobba teszi az életiiket.

Ebben a flizetben atgondolhatod a 2025-ben megvaldsult marketinged részleteit, majd kilenc [épésen keresztiil
megtervezheted a 2026-0s éved. Ezt a digitalisan is szerkeszthet6 pdf-et barmikor eléveheted, fellilvizsgalhatod
a benne leirtakat és ellenérizheted, hogy minden a stratégiad szerint halad-e.

Bizom benne, hogy az iranymutatas fenntarthato, gylimélcsozé lzleti sikerek felé segit az Uj évben!

Barati idvozlettel,
Matykdé Noémi

Ha nem csak olvasnél, de szivesen hallanal is a hatékony marketing eszk6zokrél,
szkenneld be az alabbi Spotify QR-kddot!
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Hello
Biznisz

. 2025-0s értékelés

Mik voltak az iizleti céljaid 2025-re nézve? ~

Hogyan értékeled a 2025-0s iizleti céljaidat? ~

\ /
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Mi az, ami kiemelkedden jol ment? Mi az, amit nem sikeriilt elérni?

Probalj konkrétumokat megfogalmazni! I

ird koriil az idei év célcsoportjait!
Kik azok az emberek, akiket a legnagyobb szamban elértél? )

Milyen marketingcsatornakat hasznaltal 2025-ben? @

Jeldld meg!

() Facebook () TikTok () Offline eszkdzok

() Instagram () Pinterest S;?(Zl;f ’Sijs)él ghirdetes,
D Google D Googe My Business D Rendezv’ények

() Blog () Affiliate () Eegyéh

() Hirlevél () Fizetett hirdetések

D YouTube D Média megjelenések
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Hello
Biznisz

Mennyit koltottél ebben az évben social media és Google hirdetésekre? ~

Ez mennyi kampanyt és poszthirdetést jelentett? ~

(db) kam pény/ (db) poszthirdetés

Vizsgald meg egyenként ezeket a kampanyokat:
ird le kiilén, mennyit koltottél rajuk és ennek fiiggvényében, ™
hogyan teljesitettek!

o _/
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Hello
Biznisz

Kik voltak a f6 versenytaraid ebben az évben? ~

Porgesd végig a social media posztjaidat és valaszolj a kovetkez6 kérdésekre:

Milyen posztok hoztak nagyfoku aktivitast? ird le a témakat és azt s,
hogy milyen eszk6zOket hasznaltal a szovegben, grafikaban!

a )
\_ /
Milyen posztok konvertaltak jol?

a )
\_ /
Milyen posztok hoztak a legnagyobb organikus elérést?

a )
\_ /
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Hello
Biznisz

Mennyit k6ltottél dsszesen marketingre? ~

Hasonlitsd dssze a megvaldsult és meg nem valosult iizleti céjaidat az elemzett online

marketing tevékenységeddel. Hol latsz dsszefiiggést, min lehetett volna javitani,
illetve miket kell megtartani?

\ /
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Il. 2026-0s tervezés

1. Hasznalj SMART-kitiizést!

Mik a SMART-célkit(izés részei?
S - specific (konkrét)
M — measurable (mérhetd)
A —achievable (elérhetd)
R - relevant (relevans)

T - time-boxed (id6ben korlatozott)

Példaul: 2026-ban 6 U] tigyfelet szerzek a marketing tigyndkségemnek az utazasi iroda szektorbol,
komplex marketing kivitelezésre.

A példa alapjan alkosd meg a sajat smart célkitiizésed!

a I
S

\_ %

a I
M
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\_ _/
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Hello
Biznisz
2. Célcsoport-elemzés

Ideje, hogy lefesd a célcsoportot, akiknek szeretnéd eladni a terméked/szolgaltatasod!

Tipp: Nincs olyan, hogy egy termék mindenkinek szlikséges: prébalj minél szlikebb, konkrét célcsoportot
leirni a segit6 kérdések segitségével:

Elsddleges célcsoport
Y IRYZ 1o Y2 T P
HANY BVES? ..ttt s et e et et e e aeses e s es s e s e ee e ae e e e e s e s e s e e s eeee e et e e e e A e AR s e e et e e e s A a s e s en et s
VAN CSALATJA? ... ceceeeeeee ettt ettt et et e e e et et et eseae s eeee et et eseae s s eeee et eseseaeaseseeeseseseae s eseeeeesesenn s s esesnsenennananeneees
IMEBNINYIT KEIES? ..ottt ettt e e esese e seaesesese e e s eseeesasese e s s esnsaseseae s anesesasene e s asesesnsnneas s s esesnnnnnanans
TN OO
L0 0 LY t=Y 1 QY0 Y 0 T ]I PP
N2 = Ve o] Lo o g1 TR
N V7 T 4L =Y, OO
NV R o LI TESF= 1 o Uo [0 =YL= OO
Mi a f6 muNKahelyi ProBIEMAJA? ......ccoviiieieiiece ettt ettt ee s st an s s es e s e esesaneneneaes
NI o g T= Y F= aT= C= o o] o] 1= g - TP
Mennyi ideje van a csaladjara, SZOTaKOZASIAT .........c.eoieviecueeeeeeeieeeeeeeeeeeee et s e s s esese e s s esesnseseasananesesnsnnnanans
NI oo o] ) (o] = - VTSP

Te MIDEN tUASZ NEKI SEGMTENI? ... .ottt ettt s e e s st ea s ese e s s ee e esesese s s eneeesenesnananenens
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Hello
Biznisz

Masodlagos célcsoport
o= V22T )T TP
HANY BVES? ...ttt ettt e et et eaea e s e s eeeseseseae e e eseeesaseae e s esesesasesene s aseeesesene e s s esesnnnnean s s enesnnennanann
R Qo T: 1 Lo | - PO RS PR
IMBININYIT KEIES? ..ottt ettt ettt e et eaes e s e s esesesese e e s esesesesese e s esesasasesene s asesesasese s s s esesasasene s s esesnnnnnnnans
L= (o TP
L[0T 0 YA t=Y 1 T0 Y T o] I TR
NI = Vle (o] Lo o g I OO
M OLVAS, MU NBZ7.....ceeeeeee ettt ettt et et et et e e eeeae e eseae et ese et eae s eseseasese s esaneesensaeesensesese et essanenansennnen
MiVel tOlti @ SZADATIAEJEL? ...ttt s s es et en e en e en e ns e s ns s s enenn e
NI o ATV T a1 VA= YA o o] o] 1=T g V- TP
Mi a f6 MagAN@leti PrOBIEMAJA? ... ..cceceeeceeee ettt s s es s e s e e s s s eansnse e n s enennnnnnanans
Mennyi ideje van a csaladjara, SZOTaKOZASIAT .........ceeieiieieeeeeee et ee e s s s s s esesese e s s s eanssseasananesesnannnanans
NI (oo (o] ) (o] 1 = - VoSO

Te MIDEN tUASZ NEKI SEGITENIT ...ttt ettt e ettt ettt es e een

3. Abrazolas

Az elmult id6szak gazdasdagi regresszidja az arstratégia szempontjabdl is nagyobb odafigyelést igényel.
Valaszd ki, milyen arazasi stratégidval dolgoztal eddig!

D Koltségalapu D Versenytars alapu
() Ertékalapu () Vegyes érazas
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Hello
Biznisz

Min kell valtoztatnod az eddig latott gazdasagi valtozasok miatt?

Mekkora profitot szeretnél realizalni az eladasaidbél?

.

.

Mekkora az arrésed atlagosan egy terméken (szolgaltatas esetében egy egységnyi szolgaltatason
-alkalom, 6ra, projekt, stb)?

. /

Mekkora eladdsmennyiséget engednek meg a kapacitasaid?

.

.

Mekkora az atlag kosarértéked (egy vasarlasra jutd koltés)?

. /
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Hello
Biznisz

Mekkora az atlagos tigyfélértéked? (a kosarétéked szorozva az egy vasarlora jutd vasarlasok szamaval, )
pl. ha hazat értékesitesz vidéki kertvarosban, akkor altalaban egy embernek egyet adsz el, tehat ez a szam

pl 20.000.000 Ft, de havi el6fizetésben dolgozol, akkor ha havidijat 5.000 Ft, és egy vasarldd altaldban

egy évig marad, akkor az atlagos tigyfélértéked 12 x 5.000 Ft=60.000 Ft)

o _/

4. Versenytars-elemzés

Kik azok a cégek, akik ugyanannak a célcsoportnak kindlnak a tiéddel megegyez6 vagy
ahhoz hasonlé termékeket?

o _/

y

Ezek kozll melyek mikodése van hatassal a te Uzletmenetedre, tehat melyek hasonlitanak
leginkabb a cégedre? Szlkitsd le a kort!

o _/
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Hello
5. Piackutatas

Kutass az interneten, keresd vissza az tigyfélvéleményeket, illetve elemezd a konkurencia
tgyfélvéleményeit is: mik a fogyasztdk elvarasai a termékeddel kapcsolatban?

o _/

Tipp: Ha Ugy érzed, tavaly nem fektettél elég energiat a vasarldi igények és visszajelzések gyljtésébe,
akkor ideje, hogy idén belehlzz! A social media posztokkal meghirdetett Google Formok vagy visszajelzést
kéré hirlevelek igazan hatékonynak bizonyulnak.

A célcsoportod/célcsoportjaid szamara miirja le legjobban a termékedet?

o _/
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Hello
Biznisz

~

Mit6l igazan kilonleges a markad?

L /

Tipp:
1. A6 lzenet 10 szénal nem hosszabb (minél rovidebb, velésebb, annal jobb).

2. Aterméked tulajdonsagai helyett az elényeire fékuszalj!

|de tudsz otletelni:

.

o

/

A végleges lizenetem az els6dleges célcsoportnak:

. /
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4 I

A végleges lizenetem a masodlagos célcsoportnak:

\_ %

7. Csatornak

Jelold meg, hogy a 2026-0s évben mely csatorndkat szeretnéd hasznalni! @

() Facebook () TikTok () Offline eszkdzok

() Instagram () Pinterest Sli?(?cflf ’Sij;f ghirdetes,
D Google D Googe My Business D Rendezv;’:nyek

() Blog () Affiliate () Eegyéh

() Hirlevél () Fizetett hirdetések

D YouTube D Média megjelenések

Tipp: Fontos, nem kell minden csatornat felhasznalnod! Azokat valaszd ki, amik a célcsoportod
és a terméked szempontjabdl relevansak!
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Hello
Biznisz

. Jelold ki az idei év kiemelt kampanyiddszakait!

(Hasznald a ,kiemelés” eszkozt!)
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9. Mennyit szeretnél idén marketingre szanni?

Tipp: Mérlegelj okosan! Kalkulald bele, hogy mi az, amit hazon beliil oldanal meg, illetve mit szerveznél ki
lgynokségnek, freelancernek. Ennek fényében tudsz redlisan donteni. Itt tudsz otletelni:

4 I

o _/

A becsiilt marketing budget a 2026-0s évre:
a )
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Biznisz
Jegyzetek ~

. /
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Biznisz
Jegyzetek ~

. /
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