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Szakérté:
Szab¢ Edit Ditte,
Digitdlis marketing szakért6

Milyen hirdetési formakat hasznalhatsz
social oldalaid népszertsitésére?

Az organikus elérés egyre csdkken, viszont egyre tobb ember haszndlja a k6z6sségi média oldalak
valamelyikét, itthon f6leg a Facebookot és az Instagrammot. Mint minden marketing tevékenység
esetén, a jo kozosségi média hirdetések is a tudatos tervezésen mulnak.

Kérdések, amiket tegyiink fel magunknak:

1. Kiket szeretnénk megszélitani? Ok vajon melyik k6zosségi média oldalt hasznaljak
leginkabb?

Erdemes 1, maximum 2 oldalt valasztani a hatékonysag érdekében!

e A Facebookon nagyjabdl mindenkit elériink, de akik biztosan aktivabbak azok a 30+-
os korosztaly

e Az Instagram akkor lehet érdekes, ha van kreativitdsunk képi anyagokat szerkeszteni,
és a célcsoportunk a 20-45-0s korosztaly

o AlLinkedIn inkdbb szakmai témdkban és az (izleti célcsoport megszdlitasaban lehet
relevans

o A Twitter itthon bar kevésbé hasznalt, de technoldgiai és hir kategdriaban
kiemelked6 — meglep6en vegyes, de aktiv célcsoportot ériink el itt

e A YouTube-on ma mar szinte mindenki ott van — Magyarorszag masodik legnagyobb
keresémotorja, és TV helyettesitd platformja. Csak legyen kapacitdsunk videdkat
gyartani.



e ATikTok a tinik csatornaja, de egyre tobb a 30+-osokat megszdlitd csatorna is. Ide
rengeteg szerkeszt8i munka és kreativ tartalom igényeltetik.

o A Pinterest f6leg a 35+-0s holgyek kdrében népszerd, de 6k sokan és aktivan
haszndljdk a fellletet.

Mit mondanank nekik?

Fontos, hogy ne csak kérjlink — adjunk is. Edukaljunk, osszunk meg hasznos informdcidkat,
tegylink elérhet6vé letoltheté anyagokat vagy érdekes videdkat.

Mit szeretnénk, hogy tegyenek?

A hirdetési akkor hatékony, ha van célja. Minden hirdetési rendszer a mi egyéni
elképzeléseinket tdmogatja. A Facebook rendszerén keresztiil példaul a kévetkezé célok

mentén hirdethetiink:

e Markaismertség — ahol terméked vagy szolgaltatasod megismertetése a cél — pl. az
oldalad népszerdsitése vagy bejegyzés kiemelése

e Forgalomterelés — tobb latogatd szerzése a webhelyedhez

o Konverzidra 6sztonzés — példaul tobb lGzenetkildésre, hirlevél feliratkozasra vagy
akar vasarlasra

Milyen anyagaink vannak hozza?
e Haszndlhatsz képeket szoveggel
e Képgalériat és Carousel hirdetést tobb kép és szoveg verzidval

e Videds hirdetést

Mennyi pénziink van ra?

Kis koltségkerettel is megéri kisérletezni, a posztok kiemelése esetén akar mar 5-10.000
Forinttal is elérhetiink latvanyos eredményeket.

Ha valamilyen konkrét cél mentén inditanank azonban hirdetést, kvazi teszt jelleggel, akkor
érdemes ugy szamolni, hogy a kampany minimum 2 hétig fusson és minimum 500, de inkabb
napi 1.000 Forintos koltéssel, ami mar alapbdl 14.000 Forint.



6. Hogyan tudjuk mérni?

Fontos, hogy vélasztott célunk teljestilését mérjik is. Ehhez a kdvetkez6 rendszereket
figyeljuk:

e A koOzoOsségioldal hirdetéskezel6jének riportjai

o A kozosségioldal elemzései

e A weboldal analitikaja — pl. Google Analitika

e Haszndlhatunk dgynevezett paraméterezett URL-eket az egyes hirdetésekhez

e Beflizhetiink hirdetési pixeleket az oldalunkba

Tovabbi tippeket a kozosségi média hirdetések kapcsan itt talalsz:

https://hellobiznisz.hu/facebook-google-instagram-youtube-melyiken-erdemes-hirdetni/

Beszélgetnél errdl?

Keresd Szabd Dittét a Telekom Hello Biznisz csoportban!
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